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Автоматизация с AIIII
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Сергей Шабуров
Руководитель отдела SEO
Kokoc Performance (входит в Kokoc Group)

• МГТУ им. Баумана прикладная математика
• В IT 18 лет
• В SEO 16 лет
• Head of SEO 8 лет
• В Kokoc Group 10 лет
• В AI 3 года
• Команда 40 штат, 10+ аутсорс
• Клиенты 1000+

Спикер

Head of SEO
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Работаем на рост бизнес-
метрик 
по всей воронке продаж
Индивидуальные стратегии от экспертов 
рынка: комплекс эффективных каналов 
рекламы

лет опыта 
в digital

digital-
рейтингов

Платный трафик

• Медийная реклама
• Programmatic
• Контекстная реклама
• Таргетированная реклама
• Click-out реклама 
• на маркетплейсах

Продвижение товарных 
вертикалей
 • Продвижение

• на классифайдах
• Лидогенерация

Работа с существующей 
аудиторией
 • CRM-маркетинг

• Программы лояльности
• Игровые механики

Mobile
• Продвижение мобильных 

приложений
• ASO

Биллинг
• Оплата сервисов
• Аренда кабинетов

SMM
Ведение 
социальных 
сетей

SERM и ORM
Управление 
репутацией

SEO-продвижение

Аналитика

Kokoc Performance – часть Kokoc Group

20+

ЛИДЕРЫ
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Тренды SEO

I. Тренды в SEO 2025 = стратегия 2026

В процессе доклада буду делиться полезными чек-листами по факторам для AEO, 
которые имеет смысл проверять, а также насколько заметна ваша компания для AI.

•  GEO / AEO / AI SEO
 

•  Внедрение AI
 

•  Усиление влияния экспертизы, 
качество контента, репутации  
(EEAT) и борьба со спамом
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II. Нейросети в поиске
GEO/AEO/AI SEO

Где встречается:
• информационные запросы 

(до 90%)

• коммерческие запросы 
(около 5%)

Эффект:
• прямой трафик пока 

небольшой

• бренд и продукт заметны 
на первом экране

Как выглядит:
• чаще статичные 

и слабо персонализи- 
рованные ответы

• иногда динамичные 
ответы

Можно ли влиять: ✅
Нужно ли бизнесу: ✅
Боль для маркетолога: да

Тренд

Что болит? Канал органики год от года генерирует все меньше трафика. 
С добавлением нейроответов трафика съедается еще больше
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II. Поиск в нейросетях
GEO/AEO/AI SEO

Хайп

Что болит? Трафика пока 0,3%, но менеджмент хочет там быть 
(и правильно делает)

Особенности канала:
• Трафик по переходам пока небольшой
• Ответы персонализированы: регион, история, авторизация

Зачем бизнесу:
• Узнаваемость бренда и продукта
• Репутация и доверие к источнику

Можно ли влиять: ✅
Нужно бизнесу: возможно (зависит от категории)

Боль для маркетолога: да
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Что делать? Перестраиваться!
Отличие AI SEO от классического SEO 

Работы по AI SEO:
 

•  Брифование
• Анализ конкурентов и выдачи
• Сбор семантики
• Подготовка сайта и контента к индексации
• Настройка панелей вебмастеров
• Подготовка llm.txt, llm.info
• Улучшение скорости загрузки
• Настройка микроразметки
• EEAT аудит
• Работа с отзывами и репутацией
• Работа с контентом
• Работа со ссылками и внешними 

публикациями
• Аналитика и отслеживание видимости

Работы по SEO:
 

•  Брифование
• Анализ конкурентов и выдачи
• Сбор семантики
• Подготовка сайта и контента к индексации
• Настройка панелей вебмастеров
• Подготовка robots.txt
• Улучшение скорости загрузки
• Настройка микроразметки
• EEAT аудит
• Работа с отзывами и репутацией
• Работа с контентом
• Работа со ссылками и внешними публикациями
• Аналитика и отслеживание видимости
•  Дополнительно к классическому SEO
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Отличие AI SEO от классического SEO

Фокус в SEO:
 

•  Метрики: Позиции / Трафик / Лиды / 
Клиенты

 
•  Бизнес конкурентов через сайт

 
•  Семантика на основе Performance 

Метрик и конкуренции (Wordstat, 
Метрика, Вебмастер, Директ….)

 
•  Репутация на доверенных источниках

 
•  Внешние публикации для анкор-листа 

и траста источников

Фокус в GEO:
 

•  Метрики: видимость по промтам в 
разных AI

 
•  Цитируемость конкурентов через 

источники
 

•  Семантика на основе популярности 
(Wordstat) и интуиции

 
•  Псевдорейтинги, обзоры, отзывы

 
•  Внешние публикации для цитирования 

бренда/продукта

9



Забирайте чек-лист “Заметна ли компания в GEO”

Забрать чек-лист 
можно по ссылке

Забирайте чек-лист “Заметна ли компания в GEO”

Работы по GEO:

● Технический аудит для индексации: нейросеть 
о вас не узнает, если вы для неё будете невидимы

● Проверка представления сайта в нейросетях: 
определяемся с метриками, конкурентами, 
запросами, регионом. Фиксируем отчетность

● Анализ контента и EEAT: оцениваем внутренний 
контент и факторы авторитетности для 
ранжирования в нейросетях

● Анализ бренда и внешней репутации: собираем 
картину источников бренда и продукта, которые 
влияют на ответ, оцениваем тональность

● Адаптация внутреннего контента: пишем или 
редактируем контент на сайте, делая его «удобным» 
для нейросетей

● Улучшение упоминаний на внешних ресурсах: 
формируем и реализуем внешнюю стратегию 
цитируемости и присутствия в источниках знаний 
нейросетей
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Инструменты аналитики 
и отслеживания

Внешняя стратегия Основное – работа с контентом!
 
Фокус на попадание в быстрый нейроответ:

• Раскрытие интента в начале статьи       
и принцип перевернутой пирамиды.

• Сжатие текстов по принципу: 
1 абзац = 1 смысл.

• Фокус на сущностях и фактчекинге.

Подход к семантике

Что перестроили в SEO для AI SEO

11



Кейс №1

“Сапожник с сапогами 
или как мы продвигаем 

kokoc.com”

12



Шаг 1. Выбор страниц

Выбрали статьи, у которых:
 

•  Запросы в ТОП-5 и ТОП-10 классической органики
•  Мало упоминаний в AI ответах поиска

Статья

Хакатоны 2 26 32

1 38 48

1 6 15

Ошибка 502 Bad 
Gateway

Диаграмма
Исикавы

Количество 
упоминаний 

в AI-ответах на старте

Количество запросов 
в топ-5 (G)

Количество запросов 
в топ-10 (G)
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Шаг 2. Пересборка структуры

Ответ прежде 
всего

Абзац = готовый 
ответ для 
цитирования
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Шаг 3. Логика разделов

•  Убрали абстрактные 
формулировки из заголовков

 
•  Убрали лишние заголовки

 
•  Выстроили последовательность 
 по принципу «диагностика → 
 причина → решение»
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Шаг 4. Упрощение перегруженной информации

•  Разбили перегруженные абзацы 
 на отдельные логические блоки

 
•  Упростили синтаксис и длинные 
 предложения

 
•  Добавили списки и таблицы там, 
 где это повышало 
 структурированность

 
•  Сохранили связность 
 и читабельность
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Шаг 5. Обогащение и обновление содержания

•  Пересмотрели терминологию и определения
 

•  Привели формулировки в соответствие с актуальными источниками
 

•  Добавили свежую статистику и описания текущих практик
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Шаг 6. Усиление E-E-A-T сигналов

•  Добавили практические выводы команды 
 Kokoc Performance как отдельные 
 смысловые элементы

 
•  Внедрили экспертные комментарии с 

 указанием должности и роли
 

•  Усилили технические детали, 
 показывающие реальный опыт, 
 а не пересказ источников
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Шаг 7. Техническая доработка под машинное считывание

•  Пересобрали HTML-структуру, заменив div 
 и span на семантические теги (h2, h3, p, ul)

 
•  Проверили последовательность уровней 

 заголовков
 

•  Вынесли команды и параметры 
 в отдельные код-блоки

 
•  Оформили выводы в виде чек-листов

 
•  Внедрили микроразметку Schema.org 

 (BreadcrumbList, Article, headline, image, 
dateModified, author)

 
•  Провели несколько итераций валидации 

 кода до полного устранения ошибок
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Результаты. Стабильно в AEO
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Результаты. Динамика в AEO

Динамика упоминаний в AI-ответах. Статья “Хакатон”
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Результаты. Динамика в AEO

Динамика упоминаний в AI-ответах. Статья “Диаграмма Исикавы”
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Результаты. Динамика в AEO

Динамика упоминаний в AI-ответах. Статья “Ошибка 502 Bad Gateway”
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Результаты
Б

ы
ло

С
та

ло

Результаты

x6
количество упоминаний в AI‑ответах 
статьи про хакатоны

x3
количество упоминаний в AI-ответах 
статьи про диаграмму Исикавы

x5
количество упоминаний 
в AI-ответах статьи про ошибку 502

Особенности 
проекта:

Работа над кейсом стартовала 7 октября. К 9 ноября обновленные версии были 
проиндексированы, после чего начался постепенный рост видимости. Уже в середине 
декабря, то есть примерно через месяц после размещения, мы зафиксировали первые 
устойчивые результаты
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Шаг 5. Обогащение и обновление содержанияШаг 5. Обогащение и обновление содержания

● Анализируем семантику и выдачу:
ищем семантику с нейроответами

● Попадаем в нейроблоки за счет 
контента: помогаем нейросетям 
цитировать наш ответ

● Дополнительно к классическому SEO: 
без SEO работать не будет, вы должны 
быть близко к ТОПу выдачи

Забрать чек-лист 
можно по ссылке
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III. Автоматизация с AI

•  Чаты и ассистенты-оболочки
•  Браузеры
•  Платформы автоматизации
•  Разработка по API

SEO

Решение: 
Автоматизируем с AI

Тренд
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III. Автоматизация с AI. Копирайтинг

Что болит?

•  Низкое качество текстов
•  Низкая производительность
•  Долго и тяжело пишете => 
 классный текст, а трафика мало

Текст, в котором 
нейросеть написала звук
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Платформа N8N – контент

• Генератор структуры инфо-документа
 

• Генератор структуры страницы ИМ
 

• Генератор структуры сайта услуг
 

• Контент-ферма для коммерческих 
текстов

 
• Контент-ферма для инфо-текстов

Что мы уже автоматизировали в 2025. Часть 1

28



Платформа N8N – GEO-агенты

• Аудит HTML структуры 
 

• Доработка статей под GEO 
 

• Анализ рендеринга документа
 

• Генератор LLM.txt 
 

• Подбор запросов для GEO

Что мы уже автоматизировали в 2025. Часть 2
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Что мы уже автоматизировали в 2025. Часть 3

Платформа N8N – SEO-агенты API AI – SEO-агенты

• Анализ структуры конкурентов • Автоматизация отзывов
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Кейс №2

“Контент-завод 
для Moscow Business 

School”
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О клиенте и задачах

Клиент: онлайн-школа 

Продуктовая линейка: курсы по различным 
профессиям (маркетинг, логистика и так далее). 

Задачи: улучшение видимости сайта, рост 
органического трафика c помощью прокачки блога. 

Особенности: контент-маркетинг велся хаотично — 
темы выбирались путем парсинга у конкурентов     
без учета собственного образовательного продукта.

Вызов: ограниченный бюджет, что и стало одной       
из причин выбора ИИ-инструмента для 
масштабирования контента.
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Данные на вход 
(Google Таблица):
 

•  Основной ключ
•  Тип страницы
•  Страницы конкурентов
•  Язык
•  Семантика
•  LSI
•  Биография автора
•  Примеры статей для 

подражания
•  Инфо о компании

 

Что такое контент-завод?
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Что получаем на выходе?

•  Несколько вариантов Title, 
 Description

 
•  Готовый текст (SEO+GEO)

 
•  Таблицы и рекомендации 
 по наполнению

 
•  Время 1-10 минут
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1. Подстраивает стилистику
2. Анализ конкурентов
3. Сбор структуры в 4 шага
4. Обогащение, сбор фактов по теме
5. Формирование списка вопросов
6. Итерационный сбор фактов 

по вопросам
7. AI-копирайтер + AI-редактор
8. Генерация Meta
9. Оптимизация под GEO

10. Опционально RAG*

Особенности

* RAG (Retrieval-Augmented Generation) — «генерация, дополненная поиском». 
   Это технология, объединяющая большие языковые модели (LLM) с внешними базами знаний. 
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Преимущества контент-завода перед 
классическим копирайтингом

Что поменялось для клиента:

•  Качество текстов улучшилось – редакторы вносят минимальные правки
•  Процессы идут гораздо быстрее – тексты за пару дней вместо недель
•  Можем закрывать неограниченные объемы – контент больше 
 не является проблемой

•  Результат лучше ручного копирайтинга – заметный прирост 
 SEO-трафика
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Тестируем подходы. Результаты за 2025 год

  Подход №1.Промты + редакция:

• январь–август`25, около 40 статей
• Яндекс: +2 500 трафика в месяц
• Google: +500 трафика в месяц

  Подход №2. AI агент + редакция:
 

• август–декабрь`25, 29 статей
• Яндекс: +5 000 трафика в месяц
• Google: +3 500 трафика в месяц

 Итог за 2025 год:  

• Трафик из поиска: рост в 11 раз
• Яндекс: рост в 25 раз
• Google: рост в 7 раз
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Результаты. Бонус в SEO и AEO

Бонус в SEO и AEO:
 

• 60% запросов в ТОП-10 
Яндекса и Google

 
• 45% ядра в нейроответах

Подробный кейс 
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Помогаем развивать проекты по SEO и не только!

Тренды Напишем одну SEO статью 
с AI агентом и редактурой в подарок!*

Оставьте заявку

* Предложение действительно до 31 марта 2026 года

• Попадание в AEO и GEO выдачу 
решается с помощью 
SEO+правильной работы с контентом

 
• Работать с контентом стало быстрее 

      и эффективнее с помощью  
      автоматизации

Подготовим материал
по вашему ТЗ (структура, SEO,
таблицы, 1 круг правок). 
 
Вы сможете оценить качество
и скорость подхода.

Руководитель отдела SEO Kokoc 
Performance (входит в Kokoc Group)

Сергей Шабуров

s.shaburov@seo.kokoc.com

@sheba594
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